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ВСТУП 

 

 

Всесвітня мережа Інтернет сьогодні надає чималу можливість у своїх 

просторах для проведення різноманітних комплексів організаційних, технічних 

рекламних та піар заходів, спрямованих на створення й підтримку необхідного 

рівня обізнаності, вживання необхідних заходів для популяризації діяльності 

бренду, забезпечення позитивного іміджу та його загального образу. Реклaмна 

дiяльнiсть – це пoтужний прoцес, що вимaгає від викoнавця значних витрaт 

фінансoвих, матeріальних та інтeлeктуальних рeсурсів, оскільки рeклама є 

важливoю склaдовoю просування в умoвах брендингу. 

Отже, актуальність даної дипломної роботи (проєкту) пояснюється тим, що 

в сучасному Інтернет-середовищі рекламна та піар діяльність набуває 

найрізноманітніших форм, як для рекламодавців, так і для учасників цього 

процесу й суспільства в цілому. Адже для ефективної роботи просування бренду 

локального рівня виступає насамперед розробка основної інформаційної 

платформи (сайту) на основі мережі Інтернет із метою ознайомлення та 

забезпечення усіх необхідною інформацією діяльністю бренду регіону.  

Тому, першочерговою та успішною ціллю старту нового бренду є охоплення 

якомога більш популярних Інтернет-платформ. Таким чином, без зайвих зусиль та 

складнощів завдяки соціально-комунікаційним платформам у всесвітній павутинні 

цілком можливо ознайомити людей з населеним пунктом, його життям, 

отримувати доступ до величезного спектру інформації, що пов’язаний 

безпосередньо з жителями та гостями міста. 

Проєкт створення локального інформаційного бренду є важливим кроком у 

комунікації з реципієнтами, а його інструменти просування дають можливість 

розуміння механізму роботи брендингу з нуля. 
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Мета проєкту – створення вебсайту для популяризації локального бренду 

«Kamianets» та просування його у соціальних мережах. 

Відповідно до зазначеної мети виникає необхідність вирішення 

таких завдань: 

- зібрати та систематизувати інформацію про діяльність міста та району; 

- ознайомитись із особливістю соціально-комунікаційних платформ мережі 

Інтернет; 

- створити якісний та привабливий сайт, який би сприяв підвищенню 

іміджу міста та району; 

- визначити тематичну спрямованість вебсайту; 

- наповнити соціальні мережі інформаційним контентом. 

Об’єкт бакалаврського проєкту є вебсайт «Kamianets» 

(https://kamianets.com.ua) та профілі в соціально-комунікаційних додатках. 

Предметом  є специфіка створення та інформаційного наповнення вебсайту 

«Kamianets», особливості просування локального бренду в соціальних мережах. 

Новизна проєкту зумовлена тим, що це перший локально інформаційно-

просвітницький бренд міста Кам’янця-Подільського в мережі Інтернет. 

Авторський задум полягає у тому, щоб наблизити цільову аудиторію міста 

та гостей і надати необхідну інформацію про події в місті. 

Ідея бакалаврського проєкту – створити профілі, які б ефективно 

віддзеркалювали увесь інформаційний спектр життя міста з вільним доступом 

будь-яким користувачам. 

Структура. Робота складається з двох частин: 

1) практичної – сайту «Kamianets» https://kamianets.com.ua та профілів в 

соціально-комунікаційних додатках. 

2) теоретичної – пояснювальної записки. 

Пояснювальна записка містить такі структурні елементи: 

- зміст; 

https://kamianets.com.ua/
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- вступ; 

- опису проєкту; 

- технічні характеристики; 

- висновки; 

- список використаних джерел. 
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ВИСНОВКИ 

 

 

 Всесвітня павутина Інтернет дає змогу якомога ефективно використовувати 

її можливості в інформуванні громадськості на їх потребу та користь створюючи 

потенціал якісної подачі матеріалу в єдиному комунікаційному місці. Метою якої 

є інтеграції інформації в площину онлайн на користь та в інтересах споживачів. 

 Сайт – це електронне неофіційне представництво міста в мережі Інтернет, 

завдяки якому здійснюється взаємодія з контактною аудиторією. Це потужна 

конкурентна перевага в рамках інформаційних послуг задля зближення з 

потенційною аудиторією задля підвищення іміджу впізнаваності регіону. 

 Наявність інформаційно-просвітницького бренду «Kamianets» допоможе 

зорієнтуватись жителям, гостям та іншим у перебігу подій міста та району. У 

процесі роботи над проєктом було виконано такі завдання: 

- зібрано та систематизовано інформацію про діяльність міста та регіону; 

- шляхом створення якісного, зручного та візуально привабливого сайту та 

профілів в популярних комунікаційних платформах нового покоління 

створено можливість підвищення іміджу Кам’янець-Подільського району, у 

якому наявна перша та цілісна система інформування та розважання під 

єдиною впізнаваною стилістикою: назвою та логотипом; 

- створено майданчики інформаційно-пізнавального та розважального 

характеру; 

- продемонстровано аудиторії особливості й перспективи розвитку 

життєдіяльності місцевості; 

     - наповнено соціальні мережі інформаційним контентом. 

 Створення профілів та подальша робота з ними є важливим засобом 

відображення життя Кам’янець-Подільського та його місцевості у форматі 

відкритості та прозорості подачі інформації. Завдяки профілям в популярних 

додатках, аудиторія і надалі матиме змогу оперативно та ексклюзивно отримувати 
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інформацію, не чекаючи певних часових інтервалів у поширенні відомостей від 

держструктур чи інших регіональних і національних засобів масової інформації. 

 Щодо творчої частини створення проєкту, тут варто акцентувати на 

зручному, зрозумілому та привабливому форматі подачі інформації, що 

безсумнівно сприятиме досягненню кінцевої мети людей – отриманні швидкої 

необхідної інформації. 

 Отже, профілі та сайт локального інформаційно-просвітницького медіа 

«Kamianets» міста та району в мережі Інтернет функціонуватимуть на благо 

людям з подальшим ще більш інтегрованим просуванням, удосконаленням та 

розвитком у суспільстві нового сприйняття цього, як цілком реального і 

доступного способу отримання якісного контенту у вимірі нового часу. 

 

В
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