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ВСТУП 

 

 

Культурні, географічні та ментальні особливості інших держав завжди 

викликали захоплення у глядача / читача / слухача. Популярність та цікавість 

подібних категорій сприяли розвитку окремої галузі журналістики, що 

спеціалізується на описі буденних явищ. Та з часом текстового контенту стало 

замало, і відбулося розвиток форм та злиття жанрових особливостей матеріалів 

такого типу. Значний прогрес у сфері відображення процесу мандрування зумовив 

необхідність виділити такий тип продукції в окрему нішу журналістської сфери, а 

саме тревел-журналістику.   

Особливості тревел-матеріалів стали об’єктом досліджень багатьох 

науковці, серед яких: Л. Дускаєва [16], Ю. Зеленюк [18], К. Катріч [22], 

Г. Кубатьян [26, 27], І. Показаньєва [44, 45, 46], Ю. Полєжаєв [47, 48, 49], 

М. Паніковська [42], Т. Редькіна [52, 53], О. Тополова [58] та інші. Загалом вказані 

дослідження стосувалися особливостей історичних, жанрових, а також 

формальних елементів тревел-продукції.  

Значний розвиток способів поширення та відтворення подібних проектів 

зумовили актуальність обраної теми дослідження. А ріст популярності матеріалів 

подібного типу за останнє десятиліття (наприклад, програм «Орел та решка», 

«Світ на виворіт» тощо) підтверджує необхідність досліджувати відповідну тему з 

нових точок зору. До того ж, в процесі вивчення обраної теми, віднайдено чимало 

досліджень, які детально аналізують окремий тип тревел-матеріалу (зазвичай, 

текстового чи відео-формату, наприклад праці О. Юферевої [65] чи О. Бабак [1]), 

але жодна з розглянутих розвідок не проводить комплексного аналізу тревел-

продукту, а концентрується на окремому формальному втіленні тревел-тематики. 

Особливо подібна ситуація помічена у сфері тревел фото-журналістики, якій 

дослідники практично не приділяють необхідної уваги. Ці та інші фактори 

зумовлюють не тільки актуальність обраної теми, а й її новизну.  



 

 

Мета – дослідити формальні, тематичні та жанрові особливості тревел-

матеріалів (на прикладі відео-блогу «Двоколісні хроніки», фото-проекту про 

навколосвітню подорож О. Слободенюка та проекту-експедиції ресурсу 

«Ukraїner»). Для досягнення мети необхідно вирішити такі завдання: 

- вивчити відповідну літературу та дати визначення поняттю теревел-

журналістика; 

- окреслити історичний процес формування цієї галузі журналістики; 

- дослідити загальні особливості європейських та американських 

тревел-проектів;  

- описати тематичну спрямованість тревел-матеріалів й специфіку їх 

втілення та розкриття; 

- визначити жанрові особливості матеріалів про подорожі; 

- проаналізувати функціональне призначення матеріалів подібного 

типу; 

- визначити особливості втілення та впливу різноформатних тревел-

матеріалів (на прикладах «Двоколісних хронік», фото-проекту О. Слободенюка та 

ресурсу «Ukraїner»); 

- проаналізувавши, всі вище перелічені фактори, визначити тенденції 

сучасної української тревел-журналістики. 

Об’єктом здійсненого дослідження  є зразки тревел-журналістики. 

Предметом – виступають жанрові, тематичні та формальні особливості 

реалізовані у цих зразках. 

У процесі написання роботи використано загальнонаукові та спеціальні 

методи. У першому розділі застосовано аналіз (структурний та образний), синтез, 

методи історичного, хронологічного та логічного підходу. У другому – методи 

дедукції (використано в процесі аналізу окремих проектів, які є зразками 

популярних програм / проектів сучасності), індукції (застосовано у процесі 

визначення тенденцій загалу, які можуть впливати на характер окремого 

матеріалу), узагальнення, інтерпретації та порівняння.   



 

 

Практичне значення одержаних результатів полягає у тому, що матеріали 

дипломної роботи можуть бути використанні для створення лекційних та 

практичних курсів у сфері тревел-журналістики. 

Структура дослідження. Робота складається зі вступу, двох розділів з 

підрозділами, висновків та списків використаних джерел (наукової та 

фактологічної літератури). Загальний обсяг роботи 89 сторінок. З них основного 

тексту – 78 сторінок. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

ВИСНОВКИ 

 

 

Відтак, тревел-журналістика є специфічним підвидом традиційної 

журналістики, яка зосереджена на розкритті історико-культурних, географічних та 

ментальних особливостей окремого регіону чи нації. Вид травеологу сягає своїм 

корінням ще до часів античності. В стародавній формі вона існувала у рамках 

літературних описів, географічних путівників, архітектурних оглядів. Як окремий 

жанр журналістики сформувалася на початку ХІХ століття (1800 роки – модерний 

етап) і характеризувалася зовнішніми описами географії та культури, а ось з 

другої половини ХІХ століття набула рис проблемності та викрасталізувалася у 

жанрі проблемного-нарису.  У ХХ столітті (з 1950 по 1980 роки – постмодерний 

етап) відбулося зародження вітчизняної тревел-журналістики, яка існувала у 

формі тексту та програми туристичного змісту. На цьому етапі помітна істотна 

відмінність між українськими та закордонними зразками тревел. Європейські та 

американські травеологи намагалися формувати як значну частину прикладного 

так і дослідницького матеріалу у жанрі травел. Тоді як вітчизняна практична 

тревел-журналістика існувала номінально, а її дослідження з наукової точки зору 

практично не здійснювалося. У кінці ХХ (1980 – 1990 роки сучасний етап) на 

початку ХХІ століття відбулася зміна парадигм сучасних українських тревел-

матеріалів, які перестали зосереджуватися на констатації туристичних маршрутів, 

а розпочали розглядати деталі культури, історії, географії та побуту окремих країн, 

що наблизило такий вид матеріалів більш до аналітичної журналістики.  

Серед тенденцій які панували на початку ХХІ столітті в європейських та 

американських тревел-програмах вдалося визначити наступні: 



 

 

- сегментованість контенту (орієнтація на конкретний тип споживача 

інформації); 

- зворотній напрямок дестинації (в первісному уявленні мандрівка має 

відбуватися за схемою «дім – чужина», на сучасному етапі відбувається реалізація 

механізму мандрування «чужина – дім»); 

- комерціалізація (тревел-журналісти втрапляють у залежність від 

туроператорів та популярних туристичних зон); 

- утвердження культурних стереотипів; 

- орієнтованість на масового глядача / читача / слухача (у аудіо-візуальні 

журналістиці панують інфотейнмент програми); 

- «перевідкриття» відомої планети; 

- сприяння у поширенні глобалізації; 

- дигіляція (перехід у цифровий світ). 

Тематична спрямованість сучасних тревел-проектів будується за 

принципом двотемності – загальної теми жанру тревел та спеціальної теми 

окремого проекту. Загальна тематика – це розкриття зовнішніх геокультурних та 

побутових особливостей регіону чи місцевості. Спеціальна тематика розділяється 

на мікро-теми, такі як: тема подорожі, тема задана ведучим / автором, тема 

окремої програми чи матеріалу. Наприклад, в аналізованих проектах, були різні 

мікротеми, у блозі «Двоколісні хроніки» на фоні теми життя веломандрівників 

розвивалася, тема сімейних відносин та тема догляду за дитиною під час 

навколосвітньої подорожі. У фото-проекті О. Слободенюка розкривалася тематика 

взаємодії людини з флорою, фауною, силами природи. У ресурсі  «Ukraїner» тема 

сродної праці, яка є рушійною силою культурного прогресу держави тощо. 

Загалом, в аналізованих проектах вдалося визначити декілька типів тем: люди, 

історія, хобі (або справа життя) та середовище. 

Політематичність тревел-журналістики дозволяє використовувати різні 

засоби вираження та реалізації окремої думки, а саме полікодованість (тобто 

використання різних форм передачі даних, тобто текст, фото, відео). 

Проаналізувавши матеріали «Двоколісних хронік», проекту О. Слободенюка та 



 

 

«Ukraїner» вдалося визначити наступні характерні особливості кожної з форм 

втілення жанру тревел. Серед рис притаманних тревел-тексту є наступні: 

- розгорнута деталізація (точні описи притаманні подорожним нарисам, 

аналітичність огляду чи нагнітання ефекту присутності у репортажі) або 

ремарковість (коротка подача основної думки, зазвичай висловленої у формі поста 

чи підпису під відео чи фото, подана у формі анонсу, ремарки, замітки чи 

замальовки); 

- структурованість (за категоріями, хронологією чи порядком 

отримання інформації); 

- поряд з представленням авторської позиції відбувається ретрансляція 

думки центрального персонажа оповіді чи групи персонажів; 

- завуальованість проблем (тобто опосередкований натяк на проблемні 

точки без прямого називання тієї чи іншої ситуації проблемою); 

- гібридизація традиційних журналістських жанрів у рамках тревел-

тексту (наприклад, поєднання рис репортажу, нарису, огляду, інтерв’ю та подача 

отриманого результату у формі новітнього інтернет-жанру лонгріду). 

Особливості відео-проектів тревел-журналістики: 

- наявність прямої чи зворотної хронології; 

- традиційна композиція – побудова відео-продукту на основі триактної 

структури; 

- орієнтація на героїзацію (через особистісний чи діяльнісний 

показники);  

- візуалізація інформації за допомогою додаткових матеріалів 

(інфографіки чи субтитрів); 

- присутність мовця або групи оповідачів мета якого зосередити увагу 

аудиторії на інформації. Центральною постаттю програми може бути ведучий, 

який грає певну роль (географа, екскурсовода, вчителя, шоумена тощо) або 

місцевий житель який описує свої будні. Помічено, що сучасні програми 

відмовляються від ведучих аби зосереджувати увагу на ментальних та 

атмосферних моментах окремої місцини, якою здійснюється подорож; 



 

 

- близька до документальної манера передачі зовнішньої дійсності; 

- діалогічність (ведення прямого (словесного) та непрямого діалогу з 

своєю аудиторією). 

Специфічні риси тревел-фото: 

- глибока атмосфера візуалізація (використання світла, тіні та кольору 

для відтворення особливостей окремої культури чи місцевості); 

- фреймовість (тобто поміщення окремої дійсності у визначені 

фотографом рамки), яка дозволяє моделювати збірний образ окремої країни 

- образність (помічено три види тревел-образів: образ-особистість, 

образ-явище, образ атмосфера); 

- періодичність; 

- приватність; 

- невизначена адресність. 

Загалом сучасні українські тревел-проекти характеризуються: 

- орієнтацією на базові потреби аудиторії (самовираження, повага, 

соціальні зв’язки, безпека та фізіологічні потреби); 

- виступають мотиватором (їх мета – підштовхнути глядача / читача до  

дії), а також є джерелом візуального досвіду (на той випадок, якщо глядач не може 

сам подорожувати, подібні проекти надають можливість відчути себе 

опосередкованим мандрівником); 

- спрямовані на культивацію стереотипів (здійснюють підтвердження 

усталених уявлень або створюють та впроваджують); 

- характеризуються яскраво вираженою персоніфікованістю (близької 

до сфер літератури чи кінематографії), яка зосереджується або в образі автора / 

ведучого або в особі окремого персонажа; 

- спрямовані викликати емпатичні реакції (для цього використовують 

стандартні способи дитина в кадрі або тварина на фото); 

- культивують певні механізми сприйняття людиною себе та світу 

(використовують традиційні методи протиставлення «свого» та «чужого» та 

новітню методологію «свій серед чужих», «людина і дім», «людина і світ»); 



 

 

- орієнтуються на утвердження усталених брендів держав (наприклад, 

Тайланд – країна усміхнених людей) або ж на зовнішній чи внутрішній 

ребрендинг (наприклад, Україна – держава унікальних трудяг); 

- зміщення культурних акцентів (перехід від твердження «зовнішня 

культура творить внутрішню культуру кожного громадянина» до уявлення про те, 

що культуру загалу творять унікуми, якими може бути кожен з нас); 

- перехід від традицій журналістики-опису до журналістики-занурення 

– тобто виявлення глибинних причин існування того чи іншого соціо-ментального 

явища; 

- поєднання неінкультивного та інкультуваного типу розгляду даних. 

Відтак, виходячи із загальних рис сучасних тревел-матеріалів, вдалося 

визначити їхні функції: 

 імагологічну; 

 націєтворчу; 

 утилітарну (довідкову); 

 рекламну; 

 іміджову; 

 пізнавальну; 

 асоціативну 

 гедоністичну; 

 навчальну; 

 розважальну; 

 інтерпритації; 

 координації; 

 популяризації; 

 емоційно-оцінну; 

 атмосферну;  

 естетичну тощо; 

Таким чином, аналізуючи матеріали тревел-журналістики, можна виділити 

такі основні жанрові різновиди тревел-продукції: 



 

 

- жанри текстових матеріалів: традиційні (репортаж, нарис, огляду 

інтерв’ю), тревел-жанри (щоденник, довідково-енциклопедичні дані, 

рекомендація), інтернет жанри (лонгрід). 

- жанри фотографії:  традиційне фото (портрет, пейзаж, архітектура, 

натюрморд, авангард, астрофотографія, вуличне-фото, фото-полювання, колаж), 

журналістська фотографія (інформація, новина, репортаж, нарис, зарисовка), 

тревел-світлини (щоденник та путівник); 

- жанри відео-програми: за форматом (документальне, репортажне, 

кінематографічне відео), за періодичністю (одиничне та циклічне), за характером 

інформації (розважальне шоу). 

Таким чином, сучасні українські тревел-матеріали мають чимало спільного 

з закордонними зразками.  Серед рис, які об’єднують вітчизняний, американський 

та європейський тревел-простір є наступні тенденції: 

- тяжіння до сегментації аудиторії та контенту; 

- переосмислення суті мандрівки й концентрація на мандруванні 

всередині власної держави; 

- насадження культурних стереотипів та рух до інфотейменту. 

Серед тенденцій суто української тревел-журналістики: 

- відхід від прямої до опосередкованої комерціалізація, де остання стає 

не метою творення тервел-матеріалу, а  засобом на наслідком популяризації 

тревел-тематики; 

- повторне відкриття «дослідженої» планети невідомими стежками; 

- заміна конфронтаційного механізму сприйняття дійсності «свій-

чужий» на «свій серед чужих» та «свій у дома». 

Відтак, тревел-журналістика сьогодні є тим родом журналістики яка 

працює з динамічною інформацією (про зовнішню дійсність), яка є мінливою та 

рухливою. Розвиток та швидка зміна даних такого характеру змушують і 

травеологів видозмінювати форми та способи висвітлення інформації. Відхід від 

констатуючого типу подачі даних у тревел традиції (про який говорила 

Т. Варемчук) дуже помітний, що сприяє розвитку галузі загалом. Вдалим для 



 

 

сучасних травеологів є зміна вектору з європоцентризму чи америкоцентризму та 

перехід до україноцентризму. Це дозволяє показати культурні, географічні, 

гастрономічні переваги України без зайвої голослівної акцентуації на фальшивій 

патріотичності та духовній хоробрості. Два вище зазначених терміни стали 

стереотипом для самих українців нав’язаних навчальними закладами, мас-медіа та 

соціумом. У тревел-матеріалах за людей говорять результати їхніх вчинків, 

реальні культурні чи архітектурні надбання, тобто відбувається демонстрація 

дійсних матеріальних чи нематеріальних здобутків, а не прості голослівні вислови 

про їхню наявність. Тревел-продукція стає фактичним доказом, що Україна та світ 

мають унікальні риси, які характеризують географії та націю якнайкраще та 

стимулюють описувати, досліджувати та відкривати знайомі та дикі для аудиторії 

звичаї та традиції.  
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