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ПЕРЕЛІК УМОВНИХ СКОРОЧЕНЬ 

 

ВЗ – газета “Високий замок” 

ВК – газета “Вечірній Київ” 

Д – газета “День” 

ДТ – тижневик “Дзеркало тижня” 

МУ – газета “Молодь України” 

ПіК – журнал “Політика і культура” 

РГ – газета “Робітнича газета” 

СГ – газета “Студентська газета” 

Т – журнал “Твій” 

УМ – газета “Україна молода” 

ЗМІ – засоби масової інформації 

див. – дивіться 

р. – рік 

ст. – століття 

табл. – таблиця 
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ВСТУП 

 

Гендерний вектор наукового осмислення суспільної дійсності 

вважається сьогодні перспективним напрямом дослідження соціальних 

процесів, що відбуваються як у середині чітко окреслених соціогруп, так і в 

суспільстві в цілому. Він полягає у диференціації знань про людину з огляду 

на належність її до певної гендерної групи, що характеризується визначеним 

набором соціально-біологічних особливостей властивих чоловікові або жінці. 

Дослідження гендерної проблематики останніх років свідчать про 

процеси соціальної демократизації, трансформації усталених поглядів на 

роль і місце чоловіка та жінки в соціумі. Ці зміни більше помітні в 

середовищі молодого покоління, яке, власне, завжди вважалося виразником 

нових, прогресивних ідей та ініціатив. У сучасному динамічному світі молоді 

жінки нарівні з чоловіками прагнуть лідерства, вони активні та дієві, 

постійно працюють над процесом самовдосконалення та самореалізації, як 

зауважує О. І. Мотков1 [61, с. 50]. 

Сьогодні рівень теоретичного аналізу молодіжної проблематики загалом 

вирізняється системним підходом і характеризується налагодженням 

міждисциплінарного обміну науковими знаннями про об’єкт дослідження в 

різних фахових проекціях. Свій інтерес до вивчення соціальної специфіки 

молодого покоління виявляють представники різних наукових течій [14; 16; 

18; 3030; 62]. 

Дослідники молодіжної проблематики, зокрема І. С. Кон [39;40], 

М. Ф. Головатий [16], М. М. Корнєв [42], Д. Майєрс [51], І. О. Мартинюк 

[5656], В. Т. Лисовський [82] акцентували увагу на тому, що наукове 

осмислення категорії “молодь” було досить складним – тривалий час молодь 

не визнавали як окрему соціальну категорію, вивчали переважно з огляду на 

вікові та соціально-демографічні особливості. 

На сучасному етапі, коли популярності набуває гендерний підхід до 

вивчення сутнісних характеристик особистості, молодь починають 
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розглядати, враховуючи аспект гендерної стратифікації, тобто поділяючи її за 

соціостатевими ознаками на представників чоловічої та жіночої статі. 

Розвиток гендерних досліджень молодіжного соціуму сьогодні є 

перспективним і маловивченим. Він передбачає осмислення соціальної 

специфіки цієї вікової категорії та усвідомлення чинників, що впливають на 

молодь у процесі її особистісного становлення з боку суспільних інститутів, 

зокрема засобів масової комунікації. Цим проблемам присвячені праці 

К. В. Шалаєвої [93], Н. Г. Малишевої [52], Т. Б. Легеніної2 [47], О. І. Моткова 

[61] та ін. 

Гендерні дослідження молодіжного соціуму на сьогоднішньому етапі 

мають великий евристичний потенціал. Важливою передумовою для них, з 

погляду переосмислення соціальної специфіки цієї вікової категорії, є 

усвідомлення психологічного впливу на молодь сучасних засобів масової 

комунікації і суспільних інститутів. Саме в цьому аспекті написані праці 

В. В. Лизанчука [50], В. В. Різуна3 [74], В. Ф. Іванова4 [30], 

М. І. Недопитанського5 [62], М. С. Тимошика6 [87], О. Я. Гояна7 [18], 

І. Л. Пенчук 8 [66], Б. В. Потятиника9 [68], З. В. Партика10 [65] та ін. 

Гендерна тематика лежить у міждисциплінарній площині і вимагає 

використання підходів та наукових свідчень різних суміжних до 

журналістики дисциплін – соціології, соціолінгвістики, філології, когнітивної 

і гендерної лінгвістики. Вивчення лінгвістичного матеріалу журналістських 

текстів дозволяє глибше зрозуміти реальну гендерну ситуацію в сучасному 

динамічному суспільстві. 

На новітньому етапі наукового вивчення гендерного питання 

популярності набувають загальнонаукові підходи до аналізу гендерного 

параметру мови, а саме: лінгвістичні методи, до яких здебільшого 

звертаються в своїх дослідженнях українські вчені (О. І. Горошко 11 [17], 

О. С. Фоменко [90], Л. О. Ставицька [82], Н. Д. Чухим [9292], Н. І. Ажгіхіна 

[2], О. Ю. Пода [67], М. М. Дмитрієва [23], М. М. Скорик [63], І. Б. Кіянка 

[37], С. П. Кушнір [45]) та російські дослідники (О. А. Вороніна [15], 
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А. В. Кириліна12 [33], О. М. Здравомислова [2727], О. Л. Каменська13 [31], 

Г. С. Двінянінова [22], Н. М. Богомолова14 [9] та ін.). 

З-поміж інших напрямків дослідження гендерної проблематики в 

засобах масової комунікації заслуговують на увагу наукові праці, що 

вивчають мовнопсихологічну специфіку сучасних друкованих періодичних 

видань чоловічого та жіночого спрямування. Зокрема, це роботи 

А. В. Кириліної [34], Т. В. Данильченко [2121], С. В. Лапицького15 [46], 

Н. А. Кулінки16 [44], Р. І. Федосєєвої17 [88]. 

Дослідження мовностилістичних особливостей публіцистичного 

тексту ґрунтується на теоретичних положеннях, закладених у працях з 

проблем семантики і стилістики (І. В. Арнольд [5], Н. П. Шумарова 95, 

В. М. Вакуров [11], О. А. Сербенська [77], Й. А. Стернін [84], В. М. Телія 

[86], Т. А. Коць [43], В. М. Русанівський [75], Л. Ю. Шевченко [94]); 

аналізу мовного дискурсу (Ю. М. Караулов [32], Ю. С. Степанов [83], 

А. М. Баранов [6], А. Вежбицька [13], Г. М. Яворська [96]). 

Загалом на сучасному етапі сформувалося кілька наукових напрямків 

розробки гендерної теорії, що утвердились у соціальних та гуманітарних 

науках. Серед основних можна назвати теорію соціального конструювання 

гендера, розуміння гендера як стратифікаційної категорії, інтерпретацію 

гендера як культурного символу та дослідження гендера як певної 

лінгвістичної парадигми. 

На дослідження соціальних структур і процесів, які виявляють гендер як 

ідеологічний конструкт з погляду феміністичної теорії, звертають увагу 

М. І. Арбатова18 [4], Д. О. Добровольський [24], Д. Гримшоу19 [20], 

О. М. Здравомислова та А. А. Тьомкіна20 [28; 29], С. Г. Айвазова21 [3], 

М. В. Рабжаєва22 [72], С. Д. Павличко [64], В. П. Агеєва [1]. 

На нашу думку, дослідження специфіки гендерних суспільних відносин 

у молодіжному середовищі стає можливим також завдяки застосуванню 

методу когнітивно-концептуального аналізу основних гендерних понять 

“чоловік”, “жінка”, “хлопець”, “дівчина” та слів і словосполучень, що 
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належать до гендерного концептуального класу, семантико-асоціативного 

аналізу заголовних комплексів та типологізації існуючих стереотипних 

понять, які є виразними мовностилістичними засобами формування 

гендерних образів молодих сучасників на сторінках друкованих мас-медіа. 

Саме цей підхід покладено в основу дисертаційного дослідження. 

Актуальність дослідження зумовлена суспільною зацікавленістю 

гендерними процесами, намаганням глибше осмислити сутність понять, що 

регулюють міжособистісні стосунки, необхідністю з’ясування особливостей 

актуалізації та трансформації стереотипних образів-архетипів у сучасному 

медіа-тексті. Виникає потреба в розвитку нового напрямку сучасного 

журналістикознавства, пов’язаного з аналізом мовностилістичних 

можливостей творення гендерних образів у газетно-публіцистичному 

дискурсі. Подібний підхід сприятиме поглибленню суспільних уявлень про 

важливі гендерні поняття та подоланню існуючих стереотипних поглядів, 

зокрема стосовно молодіжного середовища. 

Мета дослідження – дослідити виражально-пізнавальні особливості 

мовностилістичних засобів творення сучасних гендерних образів молоді в 

друкованих мас-медіа, з’ясувати характер концептуальних тенденцій 

суспільного гендерного процесу, що знаходить відображення і соціальне 

осмислення в засобах масової комунікації. 

Для досягнення цієї мети визначено такі завдання: 

 вивчити стан наукового опрацювання обраної проблематики; 

 виявити мовностилістичні засоби актуалізації гендерних понять у 

формуванні молодіжних образів; 

 з’ясувати роль заголовків журналістських матеріалів в актуалізації і 

семантичному розвиткові гендерних мовних засобів; 

 дослідити мовну специфіку традиційних, актуалізованих і нових 

стереотипів у формуванні гендерних образів молоді. 

Об’єктом дослідження є мовностилістичні засоби, що представляють 

гендерні образи молоді в сучасних друкованих мас-медіа. 
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Предметом наукового дослідження є виражально-пізнавальні 

особливості мовностилістичних засобів творення сучасних гендерних образів 

молоді в друкованих мас-медіа. 

Методи дослідження. Для вивчення стану наукового опрацювання 

гендерної та молодіжної проблематики в журналістикознавстві і в суміжних 

дисциплінах було застосовано загальнонауковий метод системного аналізу. 

Визначення аспектів компонентного складу і напрямків семантичного 

розвитку гендерного концептуального класу здійснено на засадах методу 

когнітивно-концептуального аналізу. Також було використано методи: 

описовий, зіставний, соціальної типізації та лексико-семантичної 

ідентифікації. 

Джерелами дослідження стали українські періодичні видання 

суспільно-політичного та молодіжного характеру, які поширені серед 

читацького загалу і не вирізняються специфічним, вибірковим гендерним 

спрямуванням: “Дзеркало тижня”, “День”, “Україна молода”, “Молодь 

України”, “Високий замок”, “Вечірній Київ”, “ПіК”, “Контракти”, “Робітнича 

газета”, “Студентська газета”, “Твій” поч. ХІХ ст. 

Теоретичне значення роботи полягає в тому, що в ній запропоновано 

методику аналізу мовностилістичних засобів творення гендерних образів 

молоді в мас-медіа, до наукового обігу уведено різноаспектні групи 

гендерних номінативів та засобів їх формування.  

Практичне значення. Матеріал, розглянутий у роботі, може бути 

використаний у навчальному процесі для підготовки журналістів, у створенні 

підручників та посібників із теорії та практики комунікації і журналістики, в 

щоденній роботі журналістів-практиків, а також для розробки спеціальних 

інструкцій з гендерної етики ЗМІ. Для широкої суспільної практики 

важливим є окреслення тенденцій розвитку міжособистісних стосунків у 

молодіжному середовищі та виокремлення чинників, що формують сучасні 

уявлення про систему гендерних цінностей.  
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Aпробaцiя результaтiв дослiдження. Основнi положення роботи 

обговорювaлися нa зaсiдaннях кaфедри укрaїнської мови Кaм’янець-

Подiльського нaцiонaльного унiверситету iменi Iвaнa Огiєнкa. З теми 

дипломної роботи мaгiстрa пiдготовлено нaуковий виступ “Образ 

“берегині” в газетно-публіцистичному мовленні” нa нaукову конференцiю 

студентiв тa мaгiстрaнтiв зa пiдсумкaми НДР у 2017-2018 нaвчaльному 

роцi.  

Обсяг i структурa роботи. Роботa склaдaється iз переліку умовних 

скорочень, вступу, двох основних роздiлiв, висновкiв тa списку 

використaних джерел, що нaлiчує 99 позицiй. Зaгaльний обсяг роботи – 86 

сторiнок. 
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ВИСНОВКИ 

 

Проведене дослідження дозволяє зробити такі висновки: 

1. До останнього часу окреслена проблематика була маловивченою в 

галузі і журналістикознавства, і лінгвістики. Хоча гендерні проблеми 

частково висвітлювалися в працях сучасних учених, не було проведено 

системного аналізу самих гендерних концептів та актуалізаторів їх 

семантичної інформативності. У поле зору не потрапляли засоби 

публіцистичних текстів, що концентрують увагу на виявленні 

компонентного складу та семантичних особливостях мовних одиниць 

концептуального гендерного класу. З’ясовано, що у зв’язку з розвитком у 

сучасних умовах міжособистісних поведінкових стереотипів, треба по-

новому підходити до проблеми їх осмислення як у молодіжному середовищі, 

так і серед людей різних вікових категорій. З цього погляду в дисертації 

комплексно і різноаспектно досліджено вербально-когнітивні та емотивні 

елементи гендерної репрезентації, розглянуто семантико-поняттєві моделі 

вживаних гендерних стереотипів. 

2. У системі засобів актуалізації гендерних понять основним є вживання 

відповідних концептів, які виступають посередниками між мовною 

картиною світу і екстралінгвальною дійсністю. Сутність поняття “концепт” є 

цілісним, але водночас багатоплановим: концепти співвідносні з одиницями 

свідомості, що відображають знання і досвід людини; є семантичними 

утвореннями, що володіють певною лінгвокультурною специфікою, а також 

характеризують носіїв мови тощо. У мас-медійних текстах, поряд із 

основними гендерними концептами “чоловік”, “жінка”, “хлопець”, 

“дівчина”, помітним стає актуалізація синонімічних, мовних засобів, 

експресивно забарвленого семантичного поля гендерного концептуального 

класу.  

Важливу роль в осмисленні сучасних гендерних образів молоді 

відіграють також мовні стереотипи, які концентрують у собі змістові 
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уявлення про соціально значущі характеристики образів чоловіка та жінки. 

Вони активно функціонують у журналістському дискурсі, відтворюючи 

стереотипні уявлення щодо рольових позицій статей у суспільстві. Ці сталі 

висловлювання пов’язані з культурними канонами, сферами самореалізації 

чоловіка й жінки та їх поведінковими моделями. Семантичне спрямування 

добору, трансформації, оновлення мовних засобів у друкованих виданнях 

відповідає суспільним інтенціям щодо налагодження гендерної гармонії, 

створення атмосфери гендерної чуйності в міжособистісних стосунках. Не 

можна не зазначити важливого внеску журналістів у розвиток нових 

цивілізаційних підходів до формування соціального буття, саме завдяки 

використанню концептуальних та стереотипних засобів відображення 

гендерних понять. 

3. Дослідження засвідчило семантико-емотивну вагомість заголовків до 

матеріалів на гендерну тематику як комунікативно-векторних складників 

сучасного гендерного дискурсу. Аналіз зі структурно-змістового погляду 

виявив типологічні характеристики, які дають змогу з’ясувати особливості 

побудови і комунікативного вживання заголовних комплексів. Розглянуто 

такі типи заголовків: проблемні, спонукально-наказові, інформаційно-

описові, рекламно-інтригуючі заголовки, які в свою чергу, мають семантичні 

підпорядковані підвиди і структури. У ці змістові конструкції закладаються 

гендерні компоненти, що не лише в певному контекстуальному 

функціонуванні орієнтують щодо тематики матеріалу, але й сприяють 

виокремленню певної проблеми і навіть шляхів її розв’язання. Є всі підстави 

стверджувати, що в наш час журналісти впроваджують яскраві змістові і 

структурні зразки заголовних формул. 

4. У ході аналізу було з’ясовано, що важливим напрямком розвитку 

структури і змісту гендерних концептів є їх мовна актуалізація та 

конкретизація в певних контекстних ситуаціях, що відтворює 

багатоманітність гендерних найменувань у різних соціальних аспектах. 

Виокремлено відповідні групи, які репрезентують різні соціально-ментальні 
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гендерні типи. Це стосується сфер: а) вікової ідентифікації; б) родинно-

сімейних стосунків; в) сфери особистісно-інтимних взаємин та ін. 

Саме через конкретизацію значеннєвих гендерних концептів 

окреслюються ті чи інші функції, риси представників обох статей, 

розкриваються соціально важливі для них характерологічні аспекти. 

Дослідження гендерних концептів засвідчило їхню багатопланову 

семантико-експресивну реалізацію в мові мас-медіа, у відповідності з 

сучасним станом суспільної комунікації. Наприклад, під впливом інтернет-

лексики закріплюються характерологічні найменування, пов’язані з 

віртуальним світом міжособистісних стосунків. У цілому з’ясовано, що 

збагачення компонентного складу гендерного концептуального класу 

новими сучасними номінативами є особливо притаманним молодіжному 

середовищу. 

Вагомість гендерних характеристик, їхня частотність стає дуже 

помітною в мові друкованих мас-медіа, їм належить безсумнівна ключова 

позиція серед інших лексичних засобів. По суті, спостерігається активний 

розвиток мовностилістичних засобів, які виступають компонентами 

творення гендерних образів. У цьому відношенні журналісти виявляють 

чимало творчих можливостей, розкривають свою майстерність. Усі ці засоби 

набувають концептуально-характерологічного значення в плані 

функціонування і закріплення системних ознак. Вони формують певну нову 

концептуальну систему, багату за кількістю складників і за комунікативно-

концептуальним розгортанням, яке є принципово важливим для формування 

категорій гендерної свідомості, чуйності і, врешті-решт, для формування 

уявлень про гендерно-конкретизовані образи молодих сучасників. 

Гендерні стереотипи сприяють певній сучасній переорієнтації 

гендерних характеристик, коли, наприклад на зміну уявленням про 

обов’язкову жіночу домашню, господарську турботливість приходить багато 

різних інших зацікавлень: у сфері освітній і професійній, щодо підвищення її 

соціального статусу та ін. Ця тенденція особливо помітно виявляється в 
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молодіжному соціумі. Відбувається вирівнювання гендерних соціальних 

ситуацій і позицій, які потребують однаково уважного ставлення до них у 

суспільстві. Взаємодія традиційних, актуалізованих і нових гендерних 

стереотипів створює ту позитивну атмосферу, завдяки якій, у злагоді змісту 

та експресії мовних засобів, формуються почуття взаємоповаги, 

взаєморозуміння між двома началами всього сущого на Землі – чоловіком і 

жінкою. 
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