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ВСТУП 

Актуальність теми дослідження. 

Упродовж останніх десятиріч відбувається інтенсивна інформатизація 

суспільства. Інформаційно-комп’ютерні технології проникають у всі сфери 

суспільного життя, у побут людей, стають невід’ємною частиною їх культури. 

На зміну індустріальному приходить інформаційне суспільство. 

У теперішній час, завдяки грандіозному розвиткові комп’ютерної 

техніки, деякі сторони нашого життя неможливо уявити без застосування 

комп’ютерних технологій, у тому числі без комп’ютерної графіки. Це: 

 усі види поліграфічних процесів; 

 майже вся рекламна індустрія; 

 телебачення; 

 моделювання нових видів одягу; 

 проектно-конструкторські розробки тощо. 

На базі засобів комп’ютерної графіки й інших прогресивних технологій  

останнім часом з’явилися зовсім нові, не схожі ні на що раніш відоме, 

напрямки виробництва, професії, навіть середовища та взаємостосунки. 

Найбільш актуальною є сфера реклами та формування її графічними 

засобами – графічним дизайном. 

 Мета дослідження: дослідити роль графіки як образної візуалізації ідей 

практичності та естетичності у рекламній індустрії. 

Завдання дослідження: 

1. Проаналізувати сучасні дослідження про комп’ютерну графіку. 

2. Розглянути методологію дослідження. 

3. Звернути увагу на тендеції в сфері комп’ютерної графіки. 

4. Розглянути зразки стилів авторів. 

5. Проаналізувати українських графіків. 

6. Розглянути взаємозв’язок графіки і реклами. 

7. Дослідити алгоритми роботи ком’ютерної графіки. 
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8. Описати взаємозв’язок практичної і теоретичної частин магістерської 

роботи 

Обꞌєкт  дослідження: технічні способи вираження рекламного 

повідомлення засобами комп’ютерної графіки. 

Предмет дослідження: функції графічної символіки в мові реклами. 

Хронологічні межі дослідження: історія графіки розпочинається з 

мистецтва «примітивних» знаків перших людей і є актуальним об’єктом 

вивчення сьогодення.  

Методи дослідження. Для виконання завдань дослідження застосовано 

наступний методологічний діапазон з огляду на те, що рекламний дизайн має 

транссистемний (наскрізний) інтегративний характер, тобто виходить за межі 

певних соціально-економічних систем, а мультимодальний підхід (змішаний) 

виявляється найбільш доцільним і повним для розуміння сутності реклами. Це 

дозволяє максимально поєднувати й використовувати переваги кожного з 

обраних методів: системно-структурного, соціокультурного, аксіологічного, 

історикомистецтвознавчого, компаративного, синергетичного та 

семіотичного.  

Наукова новизна дослідження: 

1. Простежено передумови виникнення та хронологію створення 

графічного мистецтва. 

2. Виявлено особливості комп’ютерної графіки у дизайні. 

3. Досліджено графічне мистецтво при створенні реклами. 

Практичне значення дослідження. Дослідницькі результати можуть 

бути використані:  

1. Для пізнання комп’ютерної графіки. 

2. Для поглибленого вивчення графічних прийомів. 

3. На вивчення інших тенденцій розвитку сучасного графічного дизайну 

в Україні й за кордоном. 

Апробація результатів дослідження. Результати практичної частини 

магістерської роботи використані в створенні рекламної продукції Кам'янець-
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Подільському університету імені Івана Огієнка до дня святкування 100-річчя; 

створення поліграфічної продукції, оформлення українськомовного та 

англомовного сайту для факультета англійської філології та лінгвістичного 

центру; розробка афіш та оголошень. 

Публікації.  

1. Стаття на тему «Графічна роль рекламної продукції», Д. Корній, 

І. Підгурний, 24-та міжнародна науково-практична інтернет-

конференція «Гуманітарний простір науки: досвід і перспективи». 

2. Стаття на тему «Формування авторського стилю в сучасному мистецтві 

комп’ютерної графіки», Д. Корній, І. Підгурний, «Фундаментальні та 

прикладні дослідження: сучасні науковопрактичні рішення та підходи», 

«Міждисциплінарні перспективи». 

Структура й обсяг дипломної роботи. Текстова частина бакалаврської 

роботи складається зі вступу, 3-х розділів та 8-х підрозділів, висновка, списку 

використаної літератури, додатків (ілюстративної частини). Загальний обсяг 

бакалаврської роботи: 82 сторінки основного тексту, список використаних 

джерел кількістю 80 та додатки.  
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Висновки 

 

Часто зустрічається думка, що дизайн реклами проста і зрозуміла річ. 

Судіть самі, неправильно підібраний розмір шрифту, перенасичене рекламне 

повідомлення й інші помилки непрофесіонала зроблять рекламу абсолютно 

неефективною. Немає нічого гірше креативної неефективної реклами, за який 

відповідає графічне оформлення. Останніми роками графічний дизайн 

неодноразово був об’єктом мистецтвознавчого аналізу. Велика кількість 

мистецтвознавців та науковців досліджували комп'ютерні технології, 

комп'ютерну графіку, як самостійний предмет та у симбіозі з дизайном, 

зокрема у рекламній сфері. Серед них: І. Павлов, А. Макарова, О. Квітки, 

В. Даниленка, К. Ньюарка, Е. Тумлоу, С. Прищенка, Ш. і П. Філь, Л. Чернюх 

та ін. 

Під час дослідження даної теми магістерської роботи застосовано 

наступний методологічний діапазон з огляду на те, що рекламний дизайн має 

транссистемний (наскрізний) інтегративний характер, тобто виходить за межі 

певних соціально-економічних систем, а мультимодальний підхід (змішаний) 

виявляється найбільш доцільним і повним для розуміння сутності реклами. Це 

дозволяє максимально поєднувати й використовувати переваги кожного з 

обраних методів: системно-структурного, соціокультурного, аксіологічного, 

історикомистецтвознавчого, компаративного, синергетичного та 

семіотичного. Застосовані методи дослідження виявили, що рекламна графіка 

сформувалася значно раніше за дизайн у контексті його становлення та 

еволюції як професійного виду діяльності на засадах розвитку промисловості 

та виробництва. 

Комп'ютерна графіка застосовуються при розробці мультимедійної, 

рекламно-поліграфічної продукції, а також у проектуванні WEB-ресурсів: 

сайтів, порталів, банерної реклами, пошукових систем, електронних видань, 

мобільних додатків (WEB-дизайн, який поступово відокремився в самостійну 
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галузь). Рекламний дизайн (або комунікативний) як різновид графічного 

дизайну є синтетичною та більш специфічною художньо-проектною 

діяльністю, де задіяні маркетинг, соціологія, психологія реклами, економіка і 

культурологія. Тенденції розвитку цієї сфери описуються словосполученням – 

активний розвиток, оскільки з кожним днем комп'ютерна графіка охоплює все 

бльший контент. 

Авторський стиль – це важлива та впливова рушійна сила, що допомогає 

вирізнятись авторам серед інших. Завдяки авторському стилю на ринку існує 

конкуренція та попит. Одним із завдань роботи митця  є осмислення дизайну 

в контексті зміни наукових, культурних і проектних парадигм, що прояснюють 

його генезис і сутність. Після засвоєння цього автор, художник, митець стає 

дизайнером – людиною, що крокує у ногу із часом. 

Перші асоціації із створенням графіки – це класичні техніки естампу, 

графічного рисунку (тушшю, графітом, аквареллю, пастеллю, кольоровими 

олівцями та лайнерами, акрилом, олією, змішаними техніками), а також 

аплікації чи колажу, які все ще затребувані у графічному дизайні. Проте 

сучасна комп’ютерна графіка, існуючи самостійно, здатна відмовитися від них 

і це, безумовно, надає їй більше можливостей та меншої затрати часу і 

матеріалів для створення високоякісних ілюстрацій. Основні види графіки – 

це растрова, векторна та фрактальна. Найбільш застосовуєтся у рекламі – 

растрова, проте варто зважати на європейські тенденції і картину, що 

складається загалом. 

Стилі сучасних авторів-графіків перегукуються із майстрами, що 

зароджували українську графіку. Існують є мінуси в українській рекламній 

графіці на сучасному ринку. Оновна причина того, що цільова аудиторія 

майже не звертає свою увагу на рекламні звернення полягає у перенасиченості 

комунікативного простору України такими ж повідомленнями. Тому для 

привернення уваги, активізування сприйняття потрібно створювати друковану 

рекламу, яка повністю виділяється серед інших видів реклами.  
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Графічний дизайн неодноразово був об’єктом мистецтвознавчого 

аналізу.  Графічний дизайн, основним засобом якого є графічне зображення, 

малюнок.  Завданням графічного дизайну є проектування таких різновидів 

графіки, як плакат, знак, упаковка, оформлення періодичних видань, дизайн 

книги та інші візуальні форми рекламної графіки. Хронологічно рекламна 

графіка, як прикладна ланка графічного мистецтва, сформувалася значно 

раніше за графічний дизайн. Цей термін вживають і в наукових та навчально-

методичних працях колеги європейського простору. Синонім «комерційна 

графіка» більш характерний для американського та східного простору. В 

якості зображальних засобів, окрім малюнків, використовують фотографіку, 

фотоколаж, типографіку, комп’ютерну графіку, їхню комбінацію. Галузь 

рекламного дизайну розглянуто як вид художньо-проектної культури, що 

інтегрує теоретичні і практичні аспекти графічного дизайну, реклами та 

маркетингу.  

Вивчені матеріали теоретичної частини застосувались на практиці при 

створенні дизайну рекламної продукції та поліграфії. А також при малюванні 

пейзажів. 
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