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ВСТУП 

 

        Весільний бізнес як напрям комерційної діяльності з'явився відносно 

недавно. До 20 ст. весільних суконь, як окремого виду костюма не існувало. 

        На сьогодні в Україні ринок весільних послуг активно розвивається. 

Однак разом з ним розвиваються і проблеми. Одна з них - висока конкуренція, 

і як результат - обмежене число замовлень. 

        Завдяки новим технологіям весільний бізнес потребує  якісної реклами, 

використання маркетингових та PR-технологій задля збільшення 

впізнаваності, конкурентоспроможності, завоювання довіри та зміцнення 

авторитету. 

       Актуальність проєкту зумовлена тим, що сформований брендбук 

торгової марки забезпечує лояльність споживачів, гарантії бюджетного 

фінансування з боку замовників, приплив додаткових інвестицій та 

відокремлення від конкурентів.  

        Мета проєкту: створити брендбук ТМ «НАТАЛІ-МОДА» для 

покращення іміджу та просування бренду організації. 

        Завдання:  

 розробити концепцію брендбуку; 

 створити фірмовий стиль та сувенірну продукцію, описати місію, 

цінності, завдання та історію створення торгової марки ; 

 розробити макет брендбуку відповідно до концепції. 

        Об’єктом бакалаврського проєкту є брендбук як засіб просування бренду 

ТМ «НАТАЛІ-МОДА». 

        Предметом є специфіка зображально-виражальних засобів для 

позиціонування бренду ТМ «НАТАЛІ-МОДА». 

        Під час створення проєкту  використано такі методи: збір інформації про 

торгову марку «НАТАЛІ-МОДА», аналіз, синтез.  
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        Ідея бакалаврського проєкту — покращити конкурентоспроможність 

торгової марки «НАТАЛІ-МОДА».  

        Основний лейтмотив — після вимови назви «НАТАЛІ-МОДА» має 

вимальовуватись позитивна асоціація  прeстижної та перспективної 

oрганізації, завдяки чoму б зміцнювався авторитет та формувалося б лояльне 

ставлення до торгової марки. 

         Структура. Робота складається з двох частин: 

 практичної — творчої ідеї брендбуку ТМ «НАТАЛІ-МОДА». 

 теоретичної — пояснювальної записки. 

Пояснювальна записка складається зі: 

 зміcту; 

 вступу; 

 опису проєкту; 

 технічних характеристик; 

 висновків; 

 списку викоpистаних джерел; 

 додатків. 
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ВИСНОВКИ 

 

    Брендбук для ТМ «НАТАЛІ-МОДА» - важливий документ, який містить 

інформацію про торгову марку. Брендбук описує ідеологію компанії, 

стратегію позиціонування. Завдяки брендбуку можна вирішити такі завдання, 

як: 

- формування престижу компанії, створення нових способів 

позиціонування; 

- підвищення впізнаваності бренду. 

      Під час створення проєкту було виконано такі завдання: 

- розробка концепції брендбуку; 

- загальний опис торгової марки, створення фірмового стилю; 

- розробка макету брендбуку; 

- верстка; 

- підготовка брендбуку до друку. 

      Ключове завдання брендбуку – систематизація відомостей про компанію. 

Він включає в себе такі основні компоненти: загальний опис торгової марки, 

фірмовий стиль, сувенірна продукція, аксесуари, послуги весільної агенції, 

проєкти, представництво та колекції суконь. 

     Брендбук створює унікальний стиль торгової марки, надаючи їй важливого 

значення. Корпоративна книга сприяє підвищенню іміджу, призводить до 

впізнаваності бренду, просуває організацію на ринку, розширює обізнаність 

про торгову марку.  

      Корпоративна книга призначена для працівників торгової марки 

«НАТАЛІ-МОДА». Завдяки брендбуку вони мають чітке уявлення про 

головне – місію бренду.  Брендбук необхідний фахівцям, які відповідальні за 

рекламу, за просування товару і компанії на ринку. Кожен співробітник має 

можливість здійснювати злагоджені дії для реалізації місії бренду.  Брендбук 
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особливо корисним буде для нових працівників. Зазделегідь ознайомившись з 

правилами, новачки скоріше зможуть зорієнтуватися в системі торгової марки. 

      Брендбук передбачає виконання таких цілей: 

- інформування клієнтів про місію торгової марки та її цілі; 

- систематизація відомостей про торгову марку в одному документі; 

- опис каналів передачі повідомлення клієнтам. 

      Брендбук описує торговоу марку «НАТАЛІ-МОДА» і уніфікує єдиний 

фірмовий стиль. 
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